Tavoiteltu muutos

Vuokatti tunnetuksi
tekijaksi Suomen ja

maailman rinnekartalla.

. Rinnealuéesta aktiviteettikeskukseksi
ja luontomatkailukohteeksi.

Hiihtokeskuksesta ymparivuotiseksi
kokemusymparistoksi.

“% " JKokonaisvaltainen tasonnosto
». adjattelussa ja tekemisessa.
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Yhteenveto

Vuokatti 2040 -hanke visiol ymparivuotista, monikdyttdistd aktiviteettikeskusta,
joka yhdistda Vuokatin luonnon, korkealaatuisen matkailuinfrastruktuurin ja
maisema-arkkitehtuurin. Suunnitelman keskiéssa on asiakasldhtdinen palvelu, joka

luo saumattoman matkailukokemuksen kotimaisille ja kansainvailisille asiakkaille.
Tavoitteena on luoda kestdva ja vetovoimainen alue, jossa asiakas voi nauttia
monipuolisista luontokokemuksista ja huipputason palveluista ympari vuoden.

Vuokatti tarjoaa talvikauden rinne-eldmykset ja kesdkauden luontopolut, saumattomasti
ja ennakkoluulottomasti kehittdaen. Alueelle rakennetaan eritasoisia majoitusvaihtoehtoja,
ravintoloita, hyvinvointi- ja aktiviteettipalveluja tukemaan alueen vetovoimaa. Ymparivuotinen
toiminta, esteetdn saavutettavuus ja sujuva liikkuminen ovat keskeisia elementteja sujuvassa
vierailukokemuksessa.

Suunnitelma hyddyntaa Vuokatin vahvuuksia - luonnonléaheisyytta, sijaintia ja monipuolisia

aktiviteetteja. Alue jaetaan kolmeen keskukseen: Pohjoisrinne, Lansirinne ja Itarinne, jotka
palvelevat motivaatioperusteisesti jaoteltuja asiakaskohderyhmia, koti- ja ulkomaisia, perheita,
aktiivimatkailijoita ja luksusmatkailijoita.

Suunnitelma huomioi globaalit megatrendit seka paikalliset vaikuttimet. Konseptin ohjurit, kuten
saavutettavuus, vastuullisuus, helppous ja monipuolisuus, maarittelevat kaikkea ja tekevat konseptista
ainutlaatuisen. Markkinointia laajennetaan Keski-Eurooppaan ja uutta teknologiaa kaytetaan tehostamaan
toimintaa.

Tavoitteena on luoda ymparivuotinen matkailukohde, joka houkuttelee asiakkaita monipuolisesti ja kohdennetusti.
Tama visio vahvistaa Vuokatin asemaa houkuttelevana matkailukohteena kansainvalisesti.

Vuokatti 2040 -hanke tarjoaa pohjan alueen kestadvammalle kehitykselle, asiakaskokemuksen parantamiselle ja
kilpailukyvyn kasvattamiselle. Se luo mahdollisuuksia uudelle liiketoiminnalle ja vahvistaa Vuokatin vetovoimaa - ei
vain Suomessa, vaan maailmanlaajuisesti. Nostamme Vuokatin eléamyskohteiden kartalle.
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1.2

Suunnittelun ohjureita

Globaalit tekijat ja megatrendit ovat vaikuttaneet matkailumarkki-
noihin merkittavasti. Markkinointi ja myyntitoimet kohdennetaan yha
enemman uusille kohderyhmille kotimaassa seka yhteistydssa mat-
kanjarjestajien kanssa, ennen kaikkea Keski-Euroopassa.

Nopeasti muuttuva ja kompleksinen toimintaymparisté korostaa tie-
toon perustuvan johtamisen ja paatdksenteon merkitysta. Samalla
kuntatalouden haasteet ja yritysten investointikyky koronavuosien
jalkeen tekevat yhteistydsta ja kustannustehokkuudesta entista tar-
kedmpid. On tarkoituksenmukaista pyrkia edistdmaan vastuullista
matkailua. Tavoitteena on olla edellakavija vastuullisissa investoin-
neissa.

Digitalisaation kehitys on tuonut matkailualalle suuria muutoksia.
Matkojen itsendinen suunnittelu ja internetin tarjoamat ostomah-
dollisuudet ovat yha tarkedmmassa roolissa. Helposti |6ydettavat,
saavutettavat ja ostettavat palvelut ovat tarkedssa asemassa. Mat-
kailijoiden oman viestinnan ja suosittelumarkkinoinnin rooli on kas-
vanut merkittavasti - tatad potentiaalia hyddynnetaan aktivoimalla
matkailijoita jakamaan positiivisia kokemuksiaan.

Saavutettavuus on toinen kriittinen tekija, silla alueen ja alueelle
paasy ei ole itsestadnselvyys. Yhteinen Kainuun edunvalvonta julkis-
ten liikenneyhteyksien varmistamiseksi on valttamatonta, jotta mat-
kailukysynt&aa voidaan kasvattaa ja markkinaehtoinen lentoliikenne
tulee kannattavaksi.

Tydvoiman saatavuus on keskeinen haaste, erityisesti vaestén ikaan-
tyessa ja alueen vaestdtappion jatkuessa. Panostus edunvalvontaan
ja alueen houkuttavuuden vahvistamiseen osaajamarkkinoilla on
ensisijaista.

Matkanjarjestdjien kiinnostus Vuokattia kohtaan on kasvamassa.
Pitkan aikavalin kumppanuuksien rakentaminen valittujen matkan-
jarjestajien kanssa on strategisesti tarkeaa.

Kylakeskus keskeiselle
paikalle

Kylakeskus sijoitetaan ole-
massa olevan infrastruktuurin
laheisyyteen resurssien tehok-
kaaksi hyédyntamiseksi.

Ndkemys huipulta

Suunnitteluprosessiin kiinnitettiin konsultiksi maa-
ilman johtavan hiihtokeskussuunnittelutoimisto
Ecosignin perustaja, kanadalainen Paul Mathews.
Maailmalla koetellut ja hyvaksi todetut nakemykset
olivat hyodyksi konseptin kehittdmisessa.

Tilvis ja integroitu
kylikeskus

Palvelut sijoitetaan kavelyetéai-
syydelle toisistaan, jotta kyla-
keskuksesta saadaan toimiva
ja tiivis kokonaisuus.

Pohjoisrinteiden
hyédyntaminen

Pohjoisrinteiden lumenlaatu
mahdollistaa laskettelun pit-
kélle kevaaseen ja pidentaa
hiihtokautta.

Haastavien rinteiden ja
uusien hissien lisaéadminen

Lis&a haastavia rinteita kokeneil-
le laskettelijoille. Vanhat hissit
korvataan kuuden hengen irro-
tettavilla hisseilla.

Kesdaktiviteettien
lisddminen

Vetovoimaisia kesdaktiviteetteja
lisatdan ympaéarivuotisen kaytén
edistdmiseksi parantamaan
kayttdastetta.

Portaiden korvaaminen
rampeilla
Rampit parantamaan suksilla

liikkuvien vierailijoiden koke-
musta ja helpottaa liikkumista.

Suunnitteluvinkit Mathews'lta:

Keskittykaa vah-
vuuksiinne. Vuo-
katti ei koskaan
tule olemaan
himolaskijoiden
kohde, mutta
kyllda markkinoi-
ta riittaa.

Kehittakaa
aluetta koko-
naisvaltaisesti
ja hallitusti,
tiiviissa yhteis-
tyossa alueen
toimijoisen
kanssa.

Luokaa rinnea-
lueelle vahva
kylamainen
tunnelma ja
tehkaa alueella
liikkumises-

ta sujuvaa ja
helppoa.

Maksimimatka
kulkea sukset
seldassa on 400
metrid - suun-
nitelkaa reitit
sen mukaan.

Hybodyntakaa
ymparoiva kau-
nis luonto ja sen
suomat mahdol-
lisuudet.

ecosign
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2.4

Konseptin kulmakivet

Vuokatin konseptin kulmakivia ovat palveluiden ja toimintojen nelja paakategoriaa. Ne kattavat
palvelutuotannon kaikki osa-alueet ja vastaavat eri asiakaskohderyhmien tarpeisiin ja toiveisiin.

Jaottelu auttaa asiakkaita ymmartamaan Vuokatin palvelutarjontaa seka palveluntarjoajia
selkeyttamaan ja kohdentamaan omia toimintojaan.

RAUHOITTUMINEN
Majoitus ja lepo

Tavoitteena rauhoittumi-
nen, virkistdytyminen ja
palautuminen, seka hen-
kinen etta fyysinen.

Kaikki majoittumiseen liit-
tyvat palvelut, kuten ho-
tellit, mokit ja huoneistot.

ONNELLISUUS « TERVEYS ¢ HYVA ELAMA « ELAMYKSET

HEMMOTTELU
Ravinto ja nautinnot
Tavoitteena hemmotte-
lu, mielihyva ja aistiko-
kemukset, seka henki-
nen etta fyysinen.
Palvelut, jotka keskitty-
vat ravitsemiselamyksiin
ja nautintoihin.

AKTIVOITUMINEN
Aktiviteetit ja
toiminta

Tavoitteena aktiivisuus,
liike ja toiminta.
Palvelut, jotka liittyvat
toimintaan, tekemiseen,

liikkeeseen ja fyysiseen
suoritukseen.

INSPIROITUMINEN
Viihde ja hyvinvointi

Tavoitteena inspiroitumi-
nen, viihtyminen ja terveys

Mielen ja kehon hyvinvoin-
tia seka onnellisuutta edis-
tavat palvelut. Viihtymisen
ja eldamysten tuottamisen
toiminnot.

"PALVELUPYORA"

TARPEET

RAUHOITTUMINEN
HEMMOTTELU

AKTIVOITUMINEN

INSPIROITUMINEN

¥
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YLEISO

Kotimaiset uskolliset asiakkaat ja hinta-laatusuhdetta hakevat paikalliset perheet

Ulkomaalaiset pariskunnat ja korkean kulutuksen mestarit

Super-isovanhemmat ja aktiiviset seniorit

Nuoret hyvinvointia etsivat ja ekotietoiset aktiiviset aikuiset

VP o ! TR
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2.X

Kohderyhmat ja asiakasprofiilit

Kotimaiset uskolliset asiakkaat ja
hintatietoiset paikalliset perheet

Paaasiassa kotimaisia perheita, jotka
arvostavat hyvaa hinta-laatusuhdetta ja
mukautuvat lomansa budjetin mukaan.
He etsivat lomaelédamyksia, jotka tarjoavat
monipuolisia aktiviteetteja, mutta eivat
halua maksaa liikaa.

Ryhmassa arvostetaan alueen saavutet-
tavuutta, helppoutta ja sujuvuutta, jotta
perhe voi keskittya nauttimaan lomasta
ilman liiallista vaivannakoa.

Myods paikalliset, lahialueella asuvat kuu-
luvat paaosin tahan ryhmaan.

SAAVUTETTAVUUS, 3 ~ 2 " . =
O e | e 2 e 3 Y 24 5

HELPPOUS, SUJUVUUS

TALOUS, KUSTANNUS,

HINTA, HINTA-LAATU

TUOTTEET, PALVELUT, -
MONIPUOLISUUS, LAATU
VASTUULLISUUS, = = 2 =
LUONTO, SUOMI =

YHTEISOLLISYYS, - ~ ~
KOHTAAMISET = - < 4 3

HYVINVOINTI, - 8 =
TERVEYS s ~ =

Ulkomaalaiset pariskunnat ja
korkean kulutuksen mestarit

Kohderyhma koostuu ulkomaalaisista
pariskunnista ja korkeaan kulutukseen
tottuneista asiakkailta, jotka arvostavat
laatua ja ainutlaatuisia kokemuksia.

He etsivat lomaelamyksia, jotka tarjo-
avat luksusta, rentoutumista ja mahdol-
lisuuden nauttia palveluista ja aktivitee-
teista ilman kompromisseja.

Kohderyhma arvostaa myoés yksil6llisia,
raataloityja kokemuksia seka elamyksia,
joita ei muualta saa.

SAAVUTETTAVUUS, 5 Y 2 Y 3 Y 4 ._.
HELPPOUS, SUJUVUUS © 1 < = !
TALOUS, KUSTANNUS, ~ =
HINTA, HINTA-LAATU = L) e ¥ “ a3
TUOTTEET, PALVELUT, 6 5 ~ = - _. =
MONIPUOLISUUS, LAATU ~ < = = o =
VASTUULLISUUS, S = 5 = > -
) e 4 I L] y—( &
LUONTO, SUOMI = ! = " : 2
YHTEISOLLISYYS, = = 2 -
KOHTAAMISET O—D——C—C
HYVINVOINTI, @ - = = =
TERVEYS O—D——C@—C

Super-isovanhemmat ja aktiiviset
seniorit

Super-isovanhemmat ovat aktiivisia ja
terveyttaan arvostavia senioreita, jotka
nauttivat perheen yhteisista lomista ja
haluavat tarjota lapsenlapsilleen ikimuis-
toisia elamyksia.

He etsivat lomakohteita, jotka tarjoavat
monipuolisia aktiviteetteja ja mukautuvat
sekd heidan omiin etta perheen tarpeisiin.

Tama ryhma osaa arvostaa fiksua hin-
ta-laatusuhdetta ja helppoa saavutet-
tavuutta, mutta myos turvallisuutta ja
esteettomyytta.

SAAVUTETTAVUUS, B = =

0 I | Yo 2 e 3 Y £ -—.
HELPPOUS, SUJUVUUS ~ 1 = = !
TALOUS, KUSTANNUS, (o) T oy S 73— gy W—
HINTA, HINTA-LAATU = ! = -.: 4 =

TUOTTEET, PALVELUT, G 1 £ i 7 .. g
MONIPUOLISUUS, LAATU . S = >
VASTUULLISUUS,
LUONTO, SUOMI

YHTEISOLLISYYS,
KOHTAAMISET

HYVINVOINTI,
TERVEYS

Nuoret hyvinvointia etsivat ja
ekotietoiset aktiiviset aikuiset

Padosin nuorista aikuisista kostuva ryh-
ma, joka etsii lomakohteita, joissa yhdis-
tyvat aktiivinen elamantapa, hyvinvointi
ja vastuullisuus.

He arvostavat terveellisia elamantapoja,
lilkkuntaa, luontoa ja ymparistén huo-
mioimista. Haussa paikkoja, joissa voi
harjoittaa fyysisia aktiviteetteja, kuten
vaellusta, pyorailya ja vesiurheilua, mutta
myos rentoutua ja palautua. He ovat kiin-
nostuneita vastuullisista matkailuvalin-
noista ja ekologisista ratkaisuista.

SAAVUTETTAVUUS, < . A
HELPPOUS, SUJUVUUS 2 ! < =
TALOUS, KUSTANNUS, = 5 - <
HINTA, HINTA-LAATU =
TUOTTEET, PALVELUT, ; g ._ e
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MONIPUOLISUUS, LAATU L < 2
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TERVEYS o=z - > _.
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| 2.7 Vuokatin brandi ja identiteetti

Vuokatin brandi rakentuu sen luonnonlaheisyydelle, ympadrivuotisille aktiviteeteille ja hyvin-
vointimatkailulle. Vuokatti tunnetaan maisemistaan ja rauhallisesta ymparistostaan. Brandissa
vhdistyvat myds kestava kehitys ja paikallinen yhteiso.

Asemoidaan Vuokatti

Vuokatti houkuttelee niin perheita, aktiivimatkailijoita, luksusmatkailijoita kuin hyvinvointia etsivia Suomen ja Euroopan
aikuisia. Brandi viestii luotettavuutta, turvallisuutta ja asiakaslahtdisyytta. i
Vuokatin brandia kehitetdan jatkuvasti. Vuonna 2040 tavoitteena on sijoittua vahvasti Suomen kartalle.

ja Euroopan aktiviteettikeskusten kartalle ymparivuotisena hyvinvoinnin ja aktiivisuuden keskuk-
sena. Se tunnetaan huolettomasta ja kodikkaasta ilmapiiristdan, joka on samaan aikaan aito ja
elamyksellinen.

Tulevaisuudessa Vuokatti on tunnettu erityisesti kansainvalisen asiakaskunnan keskuudessa juuri
oikean kokoisena, saavutettavana ja laadukkaana aktiviteettikeskuksena, jossa kaikki vain toimii.

KOKEMUS VUOKATISTA NYT KONSEPTIMME TRENDIT PAINOTUKSET TAVOITEKOKEMUS VUOKATTI 2040

RAUHOITTUMINEN TURVALLISUUS SAAVUTETTAVUUS REILU
VAUHDIKAS

PAIKALLINEN HEMMOTTELU AITOUS HELPPOUS HUOLTA PITAVA

AKTIVOITUMINEN KESTAVYYS SUJUVUUS TURVALLINEN

MAANLAHEINEN
INSPIROITUMINEN PAIKALLISUUS MONIPUOLISUUS RAUHALLINEN

Valuescout-tutkimus Syyskuu 2024
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Alue on jaettu kolmeen luonteeltaan, identitee-
tiltdan ja tarjonnaltaan erilaiseen keskittymaan,
lantiseen, itdiseen ja pohjoiseen.

Lansialue, Vuokatin portti, alue johon saavu-
taan ja josta lahdetaan, on luonteeltaan aktiivi-
nen, komeita maisemia ja tasokasta tekemista
tarjoava alueen kayntikortti.

Pohjoisrinteiden yhteydessa oleva Vuokatin
Veturi toimii alueen keskustana ja sydamena.
Tiivis kyldamainen rakentaminen ja runsaat eri-
laiset palvelut maarittelevat tata risteysaluetta.
Mahdollinen alueelle tuleva rautatieasema olisi
"game changer”, ainutlaatuista Suomessa.

Itarinteet tarjoavat tyylikkdan ja tunnemallisen
paikan rauhoittumiselle.

Vuokatinrinteet vastaa vieraiden tarpeisiin ja
toiveisiin kokonaisvaltaisesti. Kaikki kolme aluet-
ta noudattavat konseptin perusperiaatteita. Ne
ovat helposti |ldhestyttavia ja saavutettavia ja
niissa on vaivatonta kulkea ja toimia. Tarjonta on
runsasta, monipuolista ja tarkoituksenmukaista
- jokaiselle 16ytyy jotain eri alueilta seka erityi-
sesti etta erikseen, ympari vuoden. Kokonaisuus
on ehea ja selkeasti Vuokatiksi tunnistettavissa.

Alueita kehitetdan vaiheittain, hallitusti ja kan-
nattavasti.

Vuokatin Portti
LANTINEN ALUE

YLELLISYYS AKTIVISUUS
LIKE
MAISEMAT RS

YHDESSAOLO

MONIPUOLISUUS KR HTAQMSET

Vuokatin Veturi

POHJOINEN ALUE

/ ELAMYKSELLISYYS
/ TOIMINTA
/
) / HYVINVOINTI
/_/)’ TUNNELMA
> NAUTINTO
> Itérinteet
) ITAINEN ALUE
\ TN RAUHOITTUMINEN
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3. MARKET OPPORTUNITY

Building on Finland's booming tourisrn momemtum, Vuokatti
offers a unique investment opportunity. Offering year-round

appeal and untapped potential, Vuokatti combines accessible
natural beauty and diverse activities, with significant room for

growth.

As a scalable and sustainable tourism hub, Vuokatti is perfectly
positioned to meet the rising global demand for Nordic
experiences, making it a compelling opportunity for early
investors to capitalize on Finland’'s next major tourism success

story.
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5. DEVELOPMENT OPPORTUNITIES

230.000

SQM

690

EUR MILLION POTENTIAL
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EASY ACCESS BY SKI, SNOWMOBILE, E-B
PLANE, TRAIN, BUS OR CAR OR HIKE
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